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28 de Julio 2018 - 08:00a216:00 hs

FUNDAMENTACION

Este taller practico ayudara a que toda empresa, emprendedor o figura
plUblica pueda estar preparado para dar sus primeros pasos en el merca-
dodigital, o, si ya cuenta con presencia en Redes Sociales como en Face-
book o Instagram, optimizar los resultados a través de recomenda-
cionesy configuraciones practicas.

Con este talleraprenderad a conocer cuales son las Redes Sociales méas im-
portantes y Utiles para el rubro en la cual el estudiante est4 enfocado o
desee enfocarse.

OBJETIVO

Que los participantes incorporen conceptos para entender y herramien-
tas para mejorar su gestion de liderazgo y con ello, los resultados y el de-
sempeno de sus equipos.

METODOLOGIA

Se trabajaran por grupos de trabajos y se asignara un objetivo especifi co. En
base al objetivo se trabajard con las diferentes herramientas, estrategias y
recomendaciones para lanzarlo al mundo digital.

Gs.350.000
*“Para socios y grupo de 3 participantes 20% de descuento.( 280.000 gs)



TARGET DE ASISTENTES

Encargados de Marketing, ventas, comunicaciony ger-
entes de cualquier rubro empresarial, estudiantes de la
carrera ciencias de la comunicacion, marketing, diseno

grafico, agenciasy empresas que ofrezcan servicios de
publicidad y marketing digital, emprendedores, duefos

REQUERIMIENTOS PARA LOS PARTICIPANTES:

Como requisito para el Taller el participante debera contar con lo siguiente:
- Una computadora portatil
- Conocimiento basico de Redes Sociales.

- Un perfil en Facebook.
-Un correo electrénico activo.




CONTENIDO

A continuacion se presenta el listado de los temas
gque componen la estructura de contenidos del taller.




- Radiografia interna. FO.D.A.

-Radiografia de la empresa, los clientes o potenciales clientes.
- Plan de contenido publicitario.

- Plan de marketing y promociones mensuales.

- Tipos de plataformasy lenguajes.

- Creacién de Fan page en Facebook.

- Conocer las diferencias y ventajas de un perfil, grupoy fan
page en Facebook.

- Conocer los diferentes tipos de una categoria y subcategoria
para cada rubro. Ejemplo:

;Marca o Negocio Local?

- Agregar descripcién, horario, ubicacién, tipo de productos,
etc.

- Cémo obtener la URL personalizada, limitaciones y ventajas.
- Tipos de configuraciones adecuadas antes de lanzar una fan
page.

- Diferencias entre roles y atribucién de paginas.

- Trabajar con notas, cémo crear eventos, cdmo progra-
mar publicaciones, editar publicaciones, guardaren borra-
dores, crear formularios en Facebook.

- Tamanos adecuados para Redes Sociales.

- Los mejores contenidos para la marca, empresa o producto.
Uso de fotografias, GIF, notas, uso de emoticones, creacion de
diapositivas, opcion de slider, entre otros.

- Uso de respuestas instantaneas, automaticas y respuestas
guardadas.

- Cémo utilizar el -Editor de Paginas para ordenar el contenido
en el muro de la fan page.




TEMAS

- Ver opcién de Recibir mensaje, oferta, Ilamar, encuesta,
entre otros.

- Recomendaciones generales.

- Introduccién de anuncios en Facebook e Instagram.

- Como crear una cuenta en Instagram.

- Opcién de convertir el perfil personal a perfil de empresas.
Requisitos.

- Ventajas de un perfil de empresas.

- Opcidén de estadisticas y botones de Instagram.

- Cémovincular a la fan page. Ventajas y requisitos.

- Tamano de las diferentes publicaciones de imagenesy
videos.

- Recomendaciones con los hashtags, seguidores.

- Herramientas para optimizar imagenes desde el celular.
- Recomendaciones generales.




MUCHAS
GRACIAS




